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说明、目录、图表目录

    影视后期制作是指利用实际拍摄所得的素材，通过三维动画和合成手段制作特技镜头，然

后把镜头剪辑到一起，形成完整的影片，并且为影片制作声音。一般来说，影视的后期制作

包括三个大的方面：一、 组接镜头，也就是平时所说的剪辑；二、特效的制作，比如说镜头

的特殊转场效果，淡入淡出，以及圈出圈入等，现在还包括动画以及3D特殊效果的使用；三

、声音的出现和立体声的出现进入到电影以后，我们应该还考虑后期的一个声音制作的问题

，包括后来电影理论中出现的垂直蒙太奇等。这三点是影视后期制作必不可少的组成部分。

    在中国影视市场迅猛增长带来后期制作需求膨胀的作用下，后期制作行业将从当前的自由

竞争状态快速过渡到松散寡头状态，行业规模将延续快速增长态势。统计显示，2012年，我

国影视后期制作行业得到了稳定发展。博思数据监测数据显示，去年我国影视后期行业销售

收入达到40.03亿元，相对于2011年的36.21亿元同比增长了10.54%。综上所述，在我国影视产

业持续发展的推动下，我国影视后期制作仍具有庞大的市场需求。

    博思数据发布的《中国影视后期制作市场竞争格局与行业趋势调研报告（2014-2019）》共

十一章。首先介绍了中国影视后期制作行业的概念，接着分析了中国影视后期制作行业发展

环境，然后对中国影视后期制作行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国影视后

期制作行业面临的机遇及趋势预测。您若想对中国影视后期制作行业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    一、电视剧需求

    根据国家新闻出版广电总局《国产电视剧发行许可证》统计情况通告，2012年全年生产并

获得发行许可证的剧目共计506部17703集，创历史新高。在供求两旺的背景下，2012年电视剧



生产成本仍然快速上升，投资过亿的电视剧大片已非罕见。《楚汉传奇》、《隋唐英雄》和

《隋唐演义》的投资金额分别达到了2.4亿、2.5亿和2.8亿。大成本、大制作的电视剧已经成为

明显的发展趋势。尽管优质电视剧的数量有所增加，但产量高质量参差不齐、优质电视剧供

不应求的局面还是没有得到根本改变，规模效应有待于形成。

    随着电视剧产量的不断增加，全国每年播出的新剧数量也在持续走高。2011年生产新剧469 

部，播出新剧381部，年增长15%；2012年生产新剧506部，播出新剧391部，年增长3%。由此

可见，每年进入播出市场的新剧不断增加，越播越快的态势非常明显，这也给了我国影视后

期制作庞大的发展空间。

2007年-2012年中国电视剧生产数量（部）

 

    当年通过审批发行，当年就能播出的电视剧，已经从2010年的31%上升到2012年的47-48%。

每年播出新剧数量、取得审批发行证的电视剧当年和次年播出的大致比例%

    

    电视剧资源流通速度增快的一个重要原因是独播剧的增加，制作方加强与电视频道的合作

，致使电视剧发行周期缩短。此外，2012年更多省级卫视增加了首播档的播出集数，从每晚

两集连播到三集连播，也导致电视剧资源整体播出速度加快。

    二、电影需求

    2012 年，中国全年生产的各类电影总量达到893部，年度观影人次达到4.71 亿，（1）全国电

影总票房达到170.73 亿元。与此同时，中国电影银幕突破万块，其中90% 为数字银幕，超

过8500 块银幕可放3D 电影，中国已成为世界上电影硬件数字化程度最高的国家。

    2012 年，全国电影总票房达到170.73 亿元，同比增长30.18%。2012 年，国产影片票房达

到82.73 亿元，与2011 年国产影片票房70.31 亿元相比，同比增长17.66%。但是需要指出的是

，2012 年国产影片票房占全部票房总额为48.46%，与2011 年相比下降了5.15%。

2006-2012年中国电影票房

 

数据来源：国家广电总局

    2012 年，中国电影市场创造多项新的纪录：《泰囧》票房10.0461 亿元，成为国内市场有史

以来首部单片破10 亿元的华语电影（截至2013 年1 月，该片国内票房已超过12 亿元）。12 月

全月票房约26 亿元，这一个月的票房就相当于2006 年中国全年的电影票房。年度上映的三百

二十多部中外新片中，有43 部影片票房过亿元，其中国产片21 部；在21 部票房过亿元国产影

片中，六部影片达到两亿元以上票房，三部影片达到七亿元以上票房。

    2012 年，排名三甲的影片依次是《泰囧》（10.0461亿元）、《泰坦尼克号3D》（9.4758 亿



元）、《画皮2》（7.0451亿元）。其中，中小成本国产影片《泰囧》观影人次超过三千多万

人次，是中国内地观影人次最高的一部电影，在2012 年进入院线的电影中成为一匹超级黑马

，摘得票房与人气双冠王。

    这一年，全国各地区电影票房继续增长，但是地区票房排名发生了变化。广东、北京稳居

票房前两名，保持不变。上海地区的票房由2011 年的110339 万元上升到134865 万元，但第三

位置不保，被江苏、浙江赶超。可见全国各地票房增长速度都比较快。以江苏省为例，2012 

年，江苏省城市影院共放映电影180.3 万场，观影4434.02 万人次，票房收入15.6348亿元，同比

增长分别为56.1%、34.87%、43.43%。

2011&mdash;2012 年票房收入前十名地区（万元）

 

数据来源：国家广电总局

    2012年，内地电影生产保持增长。故事片产量高达745部，此外，还生产动画电影33部、纪

录影片15部、科教影片74部、特种电影26部，各类影片总量达893部。产量与世界上最大的两

个电影生产国印度、美国基本相当。同时，电影播映渠道更加多元，除商业影院之外，电视

、网络、会展、公益放映、节庆活动、主题公园等都用不同方式播出电影。

    2012年城市影院观影约4.7亿人次，同比增长27%，涨幅与前一年基本持平。内地观众总人次

在印度、北美市场之后居全球第三位。美国本年度观影13.6亿人次，人均年观影频次约为4.5

次;而中国内地人均年观影人次仅为0.34次，相当于每3年进影院观看1次电影。由于内地人均

年观影次数仍然远远低于欧美以及印度、日本、韩国等亚洲国家，电影市场的消费潜力仍然

巨大。

    三、影视后期制作市场销售情况

    统计显示，2012年，我国影视后期制作行业得到了稳定发展。博思数据监测数据显示，去

年我国影视后期行业销售收入达到40.03亿元，相对于2011年的36.21亿元同比增长了10.54%。

综上所述，在我国影视产业持续发展的推动下，我国影视后期制作仍具有庞大的市场需求。
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